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DATI SOCIAL MEDIA: 

UTENTI, PERMANENZA, 
ETÀ 

MOBILE 

UNA STORIA SEMPLICE:  
UN DOCUMENTARIO PER 
UN PUBBLICO SPECIFICO 

IL COMMUNITY 
MANAGER 

LE NEWSLETTER VERTICALI

D I  C O S A  P A R L I A M O
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Fonte: juliusdesign.it

D A T I  S O C I A L
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- 28.000.000 
UTENTI ATTIVI SU 

DESKTOP 

- 21.000.000 
UTENTI ATTIVI 

ACCESSO 
ANCHE DA 

MOBILE 

D A T I  S O C I A L  I T A L I A
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A QUESTI DATI, VA 
AGGIUNTO 

TELEGRAM CHE HA:  

- 100.000.000 UTENTI 
ATTIVI OGNI MESE  

 
- 350.000 UTENTI 
OGNI GIORNO  

- 15 MILIARDI DI 
MESSAGGI SCAMBIATI 

OGNI 24 ORE

Fonte: economist.com

M O B I L E
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U N A  S T O R I A  S E M P L I C E

GENNAIO 2017 | @g_donofrio



U N A  S T O R I A  S E M P L I C E
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> 220.000 
VISUALIZZAZIONI TRAILER 

≃10.000 LIKE SU FB 

> 9.000 VISITE SU SITO 
UFFICIALE 

524 GRUPPI CONTATTATI 

3.659.579 PERSONE 
COINVOLTE 

U N A  S T O R I A  S E M P L I C E
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FASE 1 
STRATEGIA INTEGRATA  

(SITO, PAGINA FB 
DORMIENTE, CONTENT 

CURATION) 

FASE 2 
LANCIO 

FASE 3 
UFFICIO STAMPA 

FASE 3  
COMUNICAZIONE 

PREMIO 

FASE 4 
PIANO EDITORIALE 

FASE 5 
COMMUNITY E ADV

U N A  S T O R I A  S E M P L I C E
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I L  C O M M U N I T Y  M A N A G E R

ANALIZZARE I 
DATI 

CREARE 
CLUSTER 
LOCALI  

CREARE 
CLUSTER 

SEMANTICI
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I L  C O M M U N I T Y  M A N A G E R

ISOLARE I GRUPPI 
DI INTERESSE 

MESSAGGIO 1: 
AWARENESS 

MESSAGGIO 2: 
CALL TO ACTION  

(FAI LIKE, 
CONDIVIDI…)
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AVERE IL CONTENUTO 

INDIVIDUARE IL PROPRIO PUBBLICO 

CREARE UNA COMUNITÀ 

STRATEGIA MULTICANALE  
OFFLINE E ONLINE 

 
NON TRASCURARE LA STAMPA 

TRADIZIONALE 

PUNTARE TUTTO SU FACEBOOK 
(CON UN BUDGET)  

ASCOLTARE I COMMENTI E LE 
RICHIESTE 

INTERAGIRE CON IL PROPRIO 
PUBBLICO

U N A  S T O R I A  S E M P L I C E
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V E R T I C A L I T À
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APPROFONDIRE AL MASSIMO UN 
ARGOMENTO  

INDIVIDUARE LA TUA NICCHIA DI 
RIFERIMENTO E DUNQUE AVERE 

A DISPOSIZIONE TARGET DI 
INTERESSI SPECIFICI 

 RAPPORTO CON I TUOI 
LETTORI/UTENTI:  

[NEL PROGETTO SI PARLERÀ DI 
QUEL DATO ARGOMENTO] 

COSTRUIRE LETTORI-COMMUNITY



L E  N E W S L E T T E R :  W O L F

È UNA NEWSLETTER 
DEDICATA A TUTTI 

COLORO CHE 
LAVORANO CON IL 

DIGITALE: 

GIORNALISTI, 
COMUNICATORI, 

SOCIAL MANAGER, 
OPERATORI DEL 

MARKETING

GENNAIO 2017 | @g_donofrio



Da slow-news.com

“Abbiamo un gruppo di conversazione su 
Facebook, chiuso — ma aperto anche a non 

abbonati che vogliano farsi un’idea di quel che 
facciamo — e un canale di conversazione su 

Slack (riservato agli abbonati)”
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http://slow-news.com


L E  N E W S L E T T E R :  D A  C O S T A  A  C O S T A

DA COSTA A COSTA DI 
FRANCESCO COSTA 

NEWSLETTER PER PUBBLICO 
SPECIFICO (APPASSIONATI 

POLITICA USA) 

ATTIVITÀ DI 
CROWDFUNDING PER LA 
CAMPAGNA ELETTORALE 

ATTIVITÀ DI 
CROWDFUNDING PER 

FASE 2 DELLA NEWSLETTER 
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L E  N E W S L E T T E R :  F U M O  D I  L O N D R A

FUMO DI LONDRA DI  
GABRIELE CARRERO 

POLITICA, ECONOMIA, 
CALCIO E LIFESTYLE:  

TUTTE LE DIREZIONI DELLA 
GRAN BRETAGNA 

NEWSLETTER PER PUBBLICO 
SPECIFICO  

[APPASSIONATI UK] 

HYPE > INTERCETTARE 
PUBBLICO E MOMENTO 

STORICO [BREXIT] 
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C O N C L U S I O N I

I SOCIAL SONO UN’OPPORTUNITÀ? SÌ 

CI SONO STRUMENTI ADATTI PER 
FARLO (METRICHE, GRUPPI, MAILING) 

NUOVI PROGETTI EDITORIALI NON 
POSSONO NON CONSIDERARE IN 

SEDE DI PIANIFICAZIONE QUESTI 
ARGOMENTI 

VERTICALITÀ FONDAMENTALE
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